Opetaja té6juhend

Ariideede elluviimine, keskkonna mdistmine

Ldiming

Inimesedpetus - imbritseva keskkonna markamine.
Kunstidpetus - opilased motlevad ja joonistavad piltmdrke.
Karjddriope - kriitilise motlemise oskus.

Opilased dpivad mdrkama reklaame ja maistma, et reklaamiga tutvustatakse tooteid ning
tekitatakse tunne, et inimestel on neid footeid vaja.

Tegevus algab aruteluga, kus dpilased on madrganud reklaame. Lapsed vdiksid edasi teha
paaristodd ja kirjutada lihe-kahesdnalisi mdarkmeid tddlehele. Edasi t66tab kogu klass
koos dpetaja juhendamisel.

Kes teevad reklaame? Ettevétjad ja tootjad oma teenustele ja toodetele, teatrid, nditlejad
lavastustele, telekanalid saadetele, apteegid ravimitele jpm. Kitsam vastus on, et reklaamide
tootjad.

Miks tehakse reklaami? Lapsed kipuvad vastama, et raha véoi kasumit on vaja teenida - see pole
vale, kuid tuleb neid suunata arusaamisele, et tegelikult on esimesena vaja toodet, teenust voi
Uritust tutvustada, inimestes huvi dratada, kasumi teenimine on lopptulemus - kui toode, teenus
Vo7 dritus inimestele meeldib ja nad on ndus nende eest maksma.

Kellele on reklaami vaja? Toote, teenuse voi drituse korraldajale oma tegevuse tutvustamiseks,
tarbijale, kes soovib teada, mille eest ta maksab ja kas ta on néus reklaamitava eest maksma.

pakutav ese/teenus/liritus.

Millist infot peab reklaam sisaldama? Millega on tegu, kus ja mille jaoks saab toodet/teenust
kasutada, kust saab selle soetada, kelle ja mille jaoks on see méeldud jne.

Kui dige on info, mida reklaam sisaldab? Reklaamiga ei tohi tarbijat petta. Motle Lego- voi
teistele lastele moéeldud reklaamidele - kas ndidatud mdnguasjadega saab nii mdngida, nagu
teevad seda reklaamides lapsed? Nendes reklaamides antakse edasi emotsiooni ja kujutluspilti,
mida véiks see mdanguasi tekitada.

Milliseid véimalusi kasutavad ettevdtjad oma firma voi toote tutvustamiseks? Raadios, teleris,
arvutis (internetti kasutades), (histranspordil, toidupakenditel, tdnaval (plakatitel, tulpadel,
toodete tutvustused poes, majade seintel, sdidukitel, postkastis, keegi jagab tdnaval flaiereid e
lendlehti, (kuuled tuttavalt), telefonitsi helistatakse, ukselt-uksele tutvustamine, reklaamdritus
Jne.

Opilased joonistavad bingo ruutudesse pildid (mdrgid) v3i kirjutavad kohad, kus nad on marganud reklaame.
Selleks tuleb anda piisavalt aega, sest tditma peab kdik kastid. Leppige kokku, kes ja kuidas (tleb
reklaamide kohti. Mdngu v8ite mdngida nii, et vdidab see, kes saab kéik kastid maha tommatud, kuid voite
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Reklaami bingo

Motle ja arutle kaaslastega!

) . KLASSIOHTU REKLAAM
Miks tehakse reklaami?

Kujunda plakatreklaam oma klassidhtule.

KLASSIOHTU
Kes teevad reklaame? PR

Kus see toimub?

Kellele on reklaami vaja? P —
‘h\\ Mida on osaliste vaja kaasa vétta?
'\ .A‘ (kirjutusvahend, nutividin, s&5k,
Jook, ménguasi vms).

Millist infot peab reklaam sisaldama?

Need, kes soovhad klassidhtule 1la, peavad seak teada s2ama kdige tahtsama
info. Plakatile ei panda paju Infot, tahtsaim peab siima j3ama lohikese aja
Jooksul. Tahtis on kujundus.

Kui dige on info, mida reklaam sisaldab?

Mdrgi bingo ruutudesse kohad voi kanalid, kus on
voimalik kuulda voi ndha reklaami.

BINGO
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